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Weder CBS noch FOX zeigen die Positionen
von Harris oder Trump zu Bildung

"US Presidential Campaign” Wochenreport IX zur Informationsqualitat der Medien
CBS vs Fox sowie NYT vs USA Today vs WSJ (Langzeitanalyse Jan 2013 — Oct 2024)
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Bildung bleibt mit 81% eine Hauptsorge der Amerikaner [Sseh 'A
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Bildung ist und bleibt der Schlissel fiir ein erfolgreiches Leben: Sie
entscheidet im Berufsleben nicht nur iber die Freiheitsgrade in der
Tatigkeit, sondern natirlich auch, wie hoch das Gehalt ist. Zugang zur
bestmoglichen Aus- und Weiterbildung ist daher mit 81 Prozent eine
der Hauptsorgen, die die Menschen in den USA umtreibt.
Aber die TV-Networks wie CBS oder FOX nutzen lieber ihre Sendezeit,
um Uber Gewalttaten oder Amoklaufe an Schulen zu berichten —
anstatt durch eine regelmalige Informationsqualitdt den Griinden
nachzuspilren, warum im Land der vermeintlich unbegrenzten
Moglichkeiten der Zugang zu guten Kindergarten, Schulen und
Universitaten unverandert bevorzugt denen vorbehalten ist, die diese
selbst besuchen konnten und die Uber die finanziellen Mittel verfiigen,
sich den Schliissel zum Erfolg kaufen zu kénnen.
In den bisherigen US Election Weekly Reports haben wir auf den
Missstand hingewiesen, dass die US-Leitmedien eher im Ausnahmefall
Gber die Realitdten in anderen Léandern berichten. Solange US-
Journalisten den Anteil der Auslandsnachrichten eher bei 20 Prozent
M Avery big problem M A moderately big problem halten, bleibt wenig Raum fir Informationen, wie es Lander in Europa
A small problem Not a problem at all oder auch Indien geschafft haben, Bildung fur alle zu erleichtern.
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Knapp oberhalb der Wahrnehmungsschwelle von 1,5% [ES=ERSA
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Pie chart: Share of
reporting on the
topic of education

@®CBS FOX

Bar chart: rating of
protagonists on the
topic education during
Obama/Trump/ Biden
administration

Basis: 153,798 reports in CBS Evening News (Jan 1, 2013 to Oct 12, 2024) Basis: 243,535 reports in FOX news Special Report (Jan 1, 2013 to Oct 11, 2024)

Beide Networks haben ihr Publikum in den letzten zw6lf Jahren mit einem genau gleichen Anteil von 1,6 Prozent aller 153.798 Berichte (CBS) bzw. 243.535
Reports (FOX), die in diesen 625 Wochen ausgestrahlt wurden, tGber Bildung informiert. Aber selbst hier wird das Thema bei FOX eher durch eine
parteipolitische Brille vermittelt: In den Obama-Jahren wurden die Zustdnde an den Kindergarten, Schulen, Universitaten und anderen Bildungseinrichtungen
mit einem Saldo von minus 30 Prozent vermittelt, jetzt in der Amtszeit von Joe Biden mit minus 29 Prozent dhnlich schlecht. Dagegen scheinen die vier Jahre,
in denen Trump die Verantwortung dafir trug, dass die Amerikaner den Zustand der Bildung mit (iber 80 Prozent sorgenvoll betrachten, mit noch nicht einmal
minus 10 Prozent goldene Jahre gewesen zu sein. Die Redaktion von CBS konnte in letzten zw6lf Jahren keine Probleme sichtbar machen. Auch das hilft den
Menschen wenig.



Themenangebot offenbart das Desinteresse der Sender

Education, other

Education in general
Security of schools

Federal student loans/grants
Universities, colleges
Description of personal life
School/educational system
Social unrest, protests
Description of collective life
School education: teachers
Strike

Tuition fees

Quality of schools
Weather catastrophes
Human interest

®¢

200 400

BS

00

B negative

Education, other
School/educational system
Federal student loans/grants
Security of schools

Social unrest, protests
Education in general
Antisemitism

School education: teachers
Tuition fees

Quality of schools

LGBT issues

Universities, colleges
School Nutrition
School/primary education
Rectify racial imbalances

positive

no clear tone

500

/\/‘edioTenor

strategic media intelligenc

Nobody wants :

RESPECT J A S"A

MATTERS = i

FOX

1000 1500

Im achten Weekly US Presidential Campaign Report wird das strukturelle Problem der Privatsender besonders deutlich: Die Berichterstattung ist nicht geleitet
von eigenem Interesse oder gar Kompetenz. Themen werden dann ausgestrahlt, wenn externe Faktoren sie ,,zwingen”: Gewalttaten, antisemitische Vorfalle
oder eben: , other”. Darunter missen die Analysten immer jene Themen einordnen, die sich nicht mit dem eigentlichen Thema beschaftigen.



Bei Trump mag Bildung keine Rolle spielen —aber
warum ignorieren sie die Positionen von Harris?
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Ohne ausgepragtes Eigeninteresse der TV-Sender am Thema Bildung wird dann auch dieses Resultat moglich: Weder CBS noch FOX haben im Verlauf dieses
Wahlkampfes den bildungspolitischen Vorstellungen von Harris oder Trump — den Kandidaten fir das Mandat, die Geschicke des Landes in den kommenden
vier Jahren mafigeblich zu beeinflussen — einen eigenen Beitrag gewidmet. Und dies, obwohl in der Umfrage des Sorgenbarometers von PEW 81 Prozent der
Amerikaner die Zukunft von Kindergarten, Schulen, Universitdten oder anderen Bildungseinrichtung als eine der zehn Hauptsorgen angeben.
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Print-Medien informieren nicht wesentlich intensiver
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Der Null-Messung auf Seiten von CBS und FOX steht auf Seiten von Wall Street Journal, New York Times sowie USA Today allein fiir die Schlussphase des
Wahlkampfes zumindest ein Minimum an Informationen gegenliber —aber zu glauben, dies wirde interessierten Wahlern eine qualifizierte Entscheidung
ermoglichen, ob sie in Sachen Bildung eher bei Harris oder bei Trump ihr Kreuz machen sollen, ware eine zu wohlwollende Interpretation.
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Einen Monat vor dem Wahltag sind nur CBS und
USA Today klar RESPECT 4.0 oo
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In den ausgewahlten flinf US-Leitmedien verliert Trump an redaktionellem Support: Die kritischen Stimmen mit Blick auf seine mentalen Kapazitaten nehmen
zu, ohne die Intensitat zu erreichen, die die US-Medien den altersbedingten Schwachen von Joe Biden widmeten. Nur bei CBS und USA Today ist der Abstand
zwischen zustimmenden und negativen Aussagen Uber Harris bzw. Trump deutlich zu erkennen.
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Im Schlussspurt wird Lage der Wirtschaft besser gezeigt FES=ERISA
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Einen Monat vor der Wahl haben sich die Schlissel-Indikatoren wie Inflationsentwicklung bzw. Lage am Arbeitsmarkt verbessert. Dies dirfte sich im Zweifel
eher zugunsten der amtierenden Demokraten auswirken. Aber insgesamt ist die Berichterstattung z.B. von CBS zur Lage der Wirtschaft Anfang Oktober so
mager, dass sich hier noch keine Aussage treffen Iasst.
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Datenbasis und Medienset RESPECT -

153,798 reports in CBS Evening News, Jan 1, 2013 to Oct 12, 2024
243,535 reports in FOX news Special Report Jan 1, 2013 to Oct 11, 2024
6,821 reports in New York Times, Aug 1 to Oct 2, 2024

7,283 reports in Wall Street Journal, Aug 1 to Oct 11, 2024

871 reports in USA Today, Aug 1 to Sep 24, 2024
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Untersuchungsmethode
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Media Tenor veroffentlicht seit 2000 Analysen Gber die US-Prasidentschaftswahl-
kampfe. Diese wurden in den Berichten des Shorenstein Center der Harvard Kennedy
School veroffentlicht. Medien wie BBC, CzechTV oder SABC nutzen seit Jahrzehnten die
Analysen von Media Tenor. Studien sind kostenlos auf www.mediatenor.com verfiigbar.
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