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Host Town-Programm wichtiger Treiber in Lokalmedien

Wien, 14. Juni 2023. Special Olympics als Organisation der weltweit groBten Sportbewegung fur
Menschen mit geistiger und mehrfacher Behinderung hat seine Sichtbarkeit in den deutschen Medien
zuletzt deutlich ausbauen konnen. Das gilt vor allem im Anlauf zu den nationalen Spielen in Berlin
im Sommer 2022, der Generalprobe fur die nun kurz bevor stehenden Weltspiele vom 17. bis 25.
Juni 2023.

,Im Vorfeld der Weltspiele 2023 hat es das Team von Special Olympics Deutschland geschafft, die
Medien auf ihr Anliegen aufmerksam zu machen®, erklart Kerstin Klemm, die im Auftrag von Media
Tenor International die Berichterstattung uber Special Olympics ausgewertet hat. ,,Special Olympics
hat Uber den Auswertungszeitraum von sieben Jahren, zwischen 2016 und 2022, zuletzt deutlich an
Prasenz in den Medien gewonnen - Tendenz steigend, auch in 2023.“ Der Tenor der
Berichterstattung ist insgesamt positiv (Saldo von +8,7 Prozentpunkten). Dabei steht die
Organisation beziehungsweise das Event der Spiele im Zentrum der Berichterstattung, gefolgt von
der Anwerbung und Bekanntgabe von Host Towns und Teilnehmerzahlen. Das Anliegen von Inklusion
wird haufig aufgegriffen. Anders als bei den Paralympics wird das Wettkampfgeschehen bei den
Special Olympics selbst dagegen nicht so intensiv dargestellt.

Dreh- und Angelpunkt fur die Berichterstattung insbesondere in den Lokalmedien war haufig das
Host Town-Programm. Die Lokalzeitungen griffen das Verfahren, die Hintergrunde und die
erfolgreiche Bewerbung der 216 Stadte und Kreise, die sich fur eine Bewerbung als Gastgeber fur
die internationalen Delegationen gemeldet hatten, haufig auf und begleiteten deren Weg dorthin.

Media Tenor International wertet im Rahmen einer funfjahrigen Partnerschaft von BGW
(Berufsgenossenschaft fur Gesundheitsdienst und Wohlfahrtspflege) und Special Olympics
Deutschland das Medienbild der betroffenen Menschen und der Einrichtungen aus.
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Das Medienimage von Special Olympics
Medien-Présenz von Special Olympics, 2016 - 2022

Special Olympics steigert Medienprasenz vor den Weltspielen

Zahl der Beitrage iiber Protagonisten von Special Olympics

Organisation die Medien-Aufmerksamkeit enorm. Die nationalen Spiele im Juni 2022 wurden

} Im Jahr vor den Special Olympics World Games in Berlin vom 17. bis 25. Juni 2023 steigert die
genutzt, um die Journalisten fur das Thema zu sensibilisieren.
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Das Medienimage von Special Olympics
Top-Themen von Special Olympics, 2016 - 2022

Host Town Programm sorgt fiir mehr Prasenz in Regionalmedien
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Anzahl der Themen in Beitragen iiber Special Olympics

Special Olympics Deutschland, im Rahmen dessen 216 Host Towns die internationalen

} Treiber der Berichterstattung in Regionalmedien war das Host Town Programm von
Delegationen zu den Weltspielen 2023 empfangen werden.
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Das Medienimage von Special Olympics
Top-Medien der Berichterstattung tiber Special Olympics, 2016 - 2022

Viel Beachtung fiir Special Olympics in Mitteldeutscher Zeitung

Mitteldeutsche Zeitung
Hamburger Abendblatt
Suddeutsche

Focus Online
Stuttgarter Zeitung
FAZ

Fr. Rundschau

Kolner Stadt-Anzeiger
taz

Spiegel Online

WELT

BILD

WELT am Sonntag
Spiegel

DIE ZEIT

Handelsblatt

0 500 1.000 1.500 2.000

Anzahl der Berichte (Passagen) iiber Special Olympics

bei den Special Olympics 2023 in Deutschland intensiv begleitet. Von den

} Vor allem die Mitteldeutsche Zeitung hat die erfolgreiche Bewerbung als Gastgeberort
Uberregionalen hat sich die Stiddeutsche am haufigsten den SO-Aktivititen gewidmet.
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Medienset

Tonangebende iiberregionale deutsche Tageszeitungen:

Die Welt, Frankfurter Allgemeine Zeitung, Suddeutsche Zeitung, Frankfurter Rundschau,
die tageszeitung (taz), BILD*, Handelsblatt,

Ausgewahlte Regionalzeitungen:

Stuttgarter Zeitung, Mitteldeutsche Zeitung, Kolner Stadtanzeiger, Hamburger
Abendblatt

Wochenmedien:

Der Spiegel*, Focus, Die Zeit, Stern, Bild am Sonntag*, Welt am Sonntag®, Frankfurter
Allgemeine Sonntagszeitung*, Wirtschaftswoche

TV-Nachrichten und -magazine, Radio * (Grundlagenforschung):

Tagesschau, Tagesthemen, Heute, Heute Journal, Plusminus, Monitor, Report, Fakt, DLF
Nachrichten, Borse vor Acht

Online-Medien:

Spiegel Online, Focus Online

* fur relative Prasenz von Menschen mit Behinderungen im Vergleich zu anderen Akteuren
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