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Für diesen Report wurden ausgewertet: 

1.200 Berichte über Verbände sowie 55.139 Berichte über Branchen in 20 Meinungsführer-

Medien; durchschnittliche Inter-Codierer-Reliabilität: 88% in Q1 2016 
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Wien, 28. Juni 2016. Das Image der Agrarwirtschaft ist 2016 angesichts von Themen wie der Milchkrise und 

befürchteten Ertragsrückgängen wegen der Wetterkapriolen unter Dauerdruck. Dem Bauernverband gelingt 

es aber gut, sich zu diesen Themen zu positionieren: Der DBV ist unter den Top-10 Verbänden mit der 

größten Medienpräsenz.  

„Selbst Branchen mit großen Problemen wie der Energiesektor, die Bankenbranche und die Autoindustrie 

stehen besser da als der Landwirtschaftssektor“, sagt Roland Schatz, Gründer und CEO von Media Tenor 

International. „Umso wichtiger ist es, dass die Branchenverbände sich in der Debatte Gehör verschaffen und 

ihre Themen auf die Agenda bekommen. Den Verbänden fehlt es aber oft an Kontinuität in ihrer medialen 

Präsenz.“ 

Auch die Berichterstattung über den Bauernverband ist sehr volatil. So ist sie im Juni vor dem Deutschen 

Bauerntag wieder eingebrochen. Zuvor hatte die Medienpräsenz um den Milchgipfel im Mai dieses Jahres 

einen Höhepunkt erreicht. Allerdings haben erst die massiven Proteste der Bauern zu diesem Anstieg 

beigetragen. 

Media Tenor hat für diese Analyse 1.200 Berichte über Verbände sowie 55.139 Berichte über Branchen in 20 

Meinungsführer-Medien ausgewertet. Seit 1994 widmet sich Media Tenor dem Ziel, das Angebot an 

objektiven, vielfältigen und relevanten Nachrichten zu verbessern und den Austausch zwischen den 

Nachrichten-Machern und denen zu fördern, die von den Nachrichten betroffen sind.  

Kontakt: Roland Schatz, r. schatz@mediatenor.com 

Image der Agrarwirtschaft 2016 unter medialem Dauerdruck 
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Der Bauernverband hat 2016 bislang vergleichsweise gut auf sich aufmerksam gemacht und 

ist unter den Top 10-Verbänden mit der größten Medienpräsenz. Auch Verbandschef 

Rukwied kommt unter die Top 10-Spitzenverbandschefs. 

Basis: 1.200 Berichte über Verbände und deren Vertreter in 20 Meinungsführer-Medien, 1.1.-20.6.2016 

Bauernverband macht sich 2016 in den Medien bemerkbar 

Image des Bauernverbandes vor dem Deutschen Bauerntag 

Top 10 Verbände mit der größten Medienpräsenz und Stellung des Bauernverbands, 1-6/2016 
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Die Berichterstattung über den Bauernverband ist im Juni vor dem Deutschen Bauerntag 

wieder eingebrochen. Zuvor hatte sie um den Milchgipfel im Mai dieses Jahres einen 

Höhepunkt erreicht. 

Basis: 61 Berichte über den Bauernverband und dessen Vertreter in 20 Meinungsführer-Medien, 1.1.2015-20.6.2016 

Die Kontinuität fehlt 

Image des Bauernverbandes vor dem Deutschen Bauerntag 

Präsenz des Bauernverbands im Zeitverlauf, 1/2015-6/2016 
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Das Image des Landwirtschaftssektors in den Medien bleibt stark kritisch. Selbst Branchen 

mit großen Problemen wie der Energiesektor, die Bankenbranche und die Autoindustrie 

stehen besser da.  

Basis: 55.139 Berichte über Branchen in 20 Meinungsführer-Medien, 1.1.-20.6.2016 

Landwirtschaftssektor stärker im Minus als Energieversorger 

Image der Landwirtschaftsbranche vor dem Deutschen Bauerntag 

Top 15 Branchen und Stellung des Landwirtschaftssektors, 1-6/2016 
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Seit Januar ist die Landwirtschaftsbranche in der medialen Dauerkrise und schwankt 

zwischen einen Überhang von 40 bis 60 Prozent negativ gefärbter Berichte. Lediglich zum 

Weihnachtsgeschäft überwogen positive Nachrichten. 

Basis: 50.264 Berichte über Branchen in 20 Meinungsführer-Medien, 1.1.2015-20.6.2016 

Medien spiegeln zuletzt Dauerkrise 

Image der Landwirtschaftsbranche vor dem Deutschen Bauerntag 

Bewertung der Branche im Zeitverlauf, 1/2015-6/2016 
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Medienset 

 ARD Tagesschau, ARD Tagesthemen, ZDF heute, ZDF heute journal 

 Bild-Zeitung 

 Bild am Sonntag, FAZ Sonntagszeitung, Spiegel, Focus, Welt am Sonntag 

 Handelsblatt, Capital 

 Fakt (MDR) Frontal 21 (ZDF), Kontraste (SFB), Monitor (WDR), Panorama 

(NDR), Report (BR), Report (SWR) 

 Deutschlandfunk 


